RESOLUCAO 02/15-COUN

Regulamenta o registro e a protecdo de direitos relativos
a marca, no ambito da UFPR.

O CONSELHO UNIVERSITARIO da Universidade
Federal do Parana, no uso de suas atribuicdes conferidas pelo Estatuto da Universidade
Federal do Parand, considerando o disposto na Constituicdo Federal; na Lei 8.666/93 (Lei de
LicitacGes); Lei 9.279/96 (Lei da Propriedade Industrial) e normativos vigentes do INPI —
Instituto Nacional da Propriedade Industrial e no Parecer n°® 02/15 da Conselheira Ana Paula
Mussi Szabo Cherobim no processo n° 037470/2014-64, por unanimidade de votos,

RESOLVE:

CAPITULO I — Do conceito de Marca

Art. 1° Marca é todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, que identifica e distingue
produtos e servicos de outros analogos, de procedéncia diversa, bem como certifica a
conformidade dos mesmos com determinadas normas ou especificacGes técnicas.

§ 1° O carater distintivo considera ndo sé os elementos graficos constitutivos das marcas,
mas, também, o conjunto das impressdes delas decorrentes, que atue individualizando,
distinguindo ou certificando produtos e servigos.

8 2° As marcas registradas podem se apresentar de quatro formas:
a) nominativas;

b) figurativas;

C) mistas;

d)tridimensionais.

§ 3° Nomes de dominio na Internet ndo sdo consideradas marcas e, por isso, ndo sdo
passiveis de registro no INPI.

CAPITULO Il — Dos Sinais Registraveis Como Marca

Art. 2° S3o suscetiveis de registro como marca 0s sinais distintivos visualmente
perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicoes legais.

Art. 3° Para os efeitos desta Resolugéo, considera-se:

| - marca de produto ou servigo: aquela usada para distinguir produto ou servi¢co de outro
idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa;

Il - marca de certificagdo: aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou servi¢o
com determinadas normas ou especificacbes técnicas, notadamente quanto a qualidade,
natureza, material utilizado e metodologia empregada; e

Il - marca coletiva: aquela usada para identificar produtos ou servicos provindos de membros
de uma determinada entidade.



CONSELHO UNIVERSITARIO « RESOLUCAO N° 02/15-COUN 2-4

Art. 4° N&o sdo registrdveis como marca:

| - brasdo, armas, medalha, bandeira, galhardete, emblema, distintivo e monumento oficiais,
publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a respectiva designacao, figura
ou imitacdo;

Il - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando revestidos de suficiente forma
distintiva;

I11 - expressdo, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e aos bons costumes
ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente contra liberdade de consciéncia,
crenca, culto religioso ou ideia e sentimento dignos de respeito e veneracao;

IV - designacgdo ou sigla de entidade ou érgdo pablico, quando ndo requerido o registro pela
prépria entidade ou 6rgao publico;

V - reproducdo ou imitacdo de elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de
estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de causar confusdo ou
associagcdo com estes sinais distintivos;

VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente descritivo, quando
tiver relacdo com o produto ou servico a distinguir, ou aquele empregado comumente para
designar uma caracteristica do produto ou servico, quanto a natureza, nacionalidade, peso,
valor, qualidade e época de producdo ou de prestacdo do servigo, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva;

VII - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda;

VIII - cores e suas denominacgdes, salvo se dispostas ou combinadas de modo peculiar e
distintivo;

IX - indicacdo geogréafica, sua imitacdo suscetivel de causar confusdo ou sinal que possa
falsamente induzir indicacdo geogréfica;

X - sinal que induza a falsa indicacdo quanto a origem, procedéncia, natureza, qualidade ou
utilidade do produto ou servico a que a marca se destina;

XI - reproducdo ou imitacdo de cunho oficial, regularmente adotada para garantia de padrao
de qualquer género ou natureza;

XI1 - reproducdo ou imitacdo de sinal que tenha sido registrado como marca coletiva ou de
certificacdo por terceiro. A marca coletiva e a de certificacdo que ja tenham sido usadas e
cujos registros tenham sido extintos ndo poderao ser registradas em nome de terceiro, antes de
expirado o prazo de 5 (cinco) anos, contados da extin¢do do registro.

XII - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social, politico,
econdmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitagéo suscetivel
de criar confusdo, salvo quando autorizados pela autoridade competente ou entidade
promotora do evento;

XIV - reproducdo ou imitacdo de titulo, apélice, moeda e cédula da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal, dos Territorios, dos Municipios, ou de pais;

XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e imagem de terceiros,
salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores;

XVI - pseudénimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico singular ou coletivo,
salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam protegidos pelo
direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusdo ou associa¢do, salvo com consentimento
do autor ou titular;

XVIII - termo técnico usado na indastria, na ciéncia e na arte, que tenha relacdo com o
produto ou servico a distinguir;
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XIX - reproducdo ou imitacdo, no todo ou em parte, ainda que com acréscimo, de marca
alheia registrada, para distinguir ou certificar produto ou servicgo idéntico, semelhante ou afim,
suscetivel de causar confusdo ou associa¢do com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um so titular para 0 mesmo produto ou servico, salvo quando,
no caso de marcas de mesma natureza, se revestirem de suficiente forma distintiva;

XXI - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de acondicionamento, ou, ainda,
aquela que ndo possa ser dissociada de efeito técnico;

XXII - objeto que estiver protegido por registro de desenho industrial de terceiro; e

XXII - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que 0 requerente
evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua atividade, cujo titular seja sediado ou
domiciliado em territorio nacional ou em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que
assegure reciprocidade de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou servico
idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou associagcdo com aquela marca
alheia.

CAPITULO Il — Do Registro da Marca

Art. 5° Podem requerer registro de marca as unidades da UFPR como laboratorios, grupos de
pesquisa, setores, departamentos, unidades administrativas e demais orgdos da UFPR.

Art. 6° A Agéncia de Inovacdo UFPR é a unidade responsavel pelo recebimento dos pedidos
de registro, pagamento de taxas correspondentes ao processo de registro e pelo
acompanhamento da sua tramitacdo junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial —
INPI.

Art. 7° A unidade requerente devera aprovar o pedido de registro, via processo
administrativo, no Conselho Universitario (COUN) antes do encaminhamento para a Agéncia
de Inovacdo UFPR.

Art. 8° A unidade requerente devera encaminhar o processo de pedido de registro
devidamente aprovado pelo COUN para a Agéncia de Inovacdo UFPR. Esta ultima devera
providenciar, em conjunto com a unidade requerente, 0s atos necessarios para o registro junto
ao INPI.

CAPITULO IV — Da Protegdo Conferida Pelo Registro e Dos Direitos Sobre a Marca

Art. 9° A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido, sendo
assegurado a UFPR seu uso exclusivo em todo o territdrio nacional.

Art. 10 A unidade requerente do registro sera a responsavel pela integridade material ou
reputacdo; fiscalizacdo de reproducdo sem autorizacdo, no todo ou em parte, da marca
registrada, ou imitagdo de modo que possa induzir confusdo; fiscalizacdo de alteracdo da
marca registrada ja aposta em produto colocado no mercado; outras dendncia de uso indevido
por terceiros e demais providéncias para sanar irregularidades e agir em defesa da marca.

CAPITULO V — Da Licenca de Uso

Art. 11 A UFPR podera celebrar contrato de licenca para uso da marca, observando o
cumprimento das normas internas da Instituicdo e das legislagcbes superiores que regem a
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matéria, sem prejuizo de seu direito de exercer controle efetivo sobre as especificaces,
natureza e qualidade dos respectivos produtos ou servicos.

Art. 12 A unidade requerente do registro sera o responsavel pela abertura, tramitacdo e
conducéo do processo de licenciamento junto as instancias da UFPR.

Art. 13 A UFPR, por meio da unidade requerente do registro, ap6s aprovacdo no COUN,
podera estabelecer a utilizacdo livre da marca em situacGes especificas e sem fins comerciais.

CAPITULO VI — Marcas notoriamente conhecidas e marcas de alto renome

Art. 14 As marcas notoriamente conhecidas serdo protegidas em seus ramos de atividade,
independente de registro.

Art. 15 As marcas de alto renome serdo protegidas em todo o territério nacional, em todas as
classes.

Art. 16 Esta Resolucdo entra em vigor na data de sua aprovacdo e revoga as Resolucdes
09/03 COUN e 61/04 COUN e 14/06 COUN.

Sala das Sessdes, em 26 de margo de 2015.

Rogério Andrade Mulinari
Presidente em Exercicio



